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En 2020, la qualité est au rendez-vous dans les
Vignobles AOP des Cétes du Rhéne et de la Vallée
du Rhéne, malgré des volumes de récolte hétéro-
génes marqués par des incidents climatiques dans
la zone méridionale.

Blancs et rosés du millésime 2020 se caractérisent
par un trés joli profil aromatique.

» Les vins rouges ont une belle structure équilibrée.
Certains, sur un profil accessible avec de jolis fruits,
peuvent étre dégustés dés maintenant. D’autres af-
fichent un potentiel de garde intéressant, avec une
belle intensité aromatique et des tannins soyeux qui
présagent d’'un bel avenir.

Avec des vins fins, doux, trés peu alcoolisés et
aromatiques, marqués de saveurs fruitées et de
notes florales, les effervescents affichent un beau
potentiel.
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SOUPLESSE ET EQUILIBRE AU SUD

Le millésime 2020 se caractérise par sa
précocité, sa forte hétérogénéité et sa
qualité.

BILAN CLIMATIQUE ET PHENOLOGIQUE

L’automne 2019 pluvieux avait permis de
restaurer les réserves hydriques aprés
un été caniculaire. L’hiver doux et sec
a engendré un débourrement précoce.
Cette précocité rendit la vigne particuliére-
ment sensible aux derniéres gelées de prin-
temps. L'hétérogeénéité commencait déja a
s’installer.

Le fort ensoleillement et les tempéra-
tures élevées de I’été ont conduit a une
hausse des degrés d’alcool potentiels, sans
pour autant atteindre les taux observés en
2019. La sécheresse et la chaleur furent
préoccupantes en début d’été, ou I'on ob-
serva notamment des blocages de maturi-
té dans certains secteurs. En revanche, le
temps sec, ensoleillé et légérement ven-
teux a permis d’assainir le vignoble et de
protéger la récolte des maladies, menant
a un état sanitaire excellent au moment
de la vendange.

Toutefois, les volumes de récolte sont en
baisse de -8% par rapport au millésime
2019 et de -10% par rapport a la moyenne
décennale.

I'un des millésimes les

plus précoces de ces dix

derniéres années pour les

Vignobles de la Vallée du
Rhéne méridionale

LES VINIFICATIONS ET LES VINS

Pour les rouges des appellations mé-
ridionales, on note une belle couleur et
une bonne structure. Les tanins sont pré-
sents et fondus. Les Syrahs, grace a une
belle maturité, tirent leur épingle du jeu
avec des notes de fruits mdrs et d’épices
douces. Les Grenaches ont eu plus de
mal a atteindre leur pleine maturité phé-
nolique et ne présentent pas autant d’in-
tensité colorante qu’a I'accoutumée.

Les vins rouges sont souples, équilibrés
et trés élégants. lls sont gourmands
et fruités, une qualité que 'on retrouve
dans les cuvées prétes a étre dégusteées.

Les vins blancs et rosés reflétent gran-
dement I'hétérogénéité de cette récolte,
avec des taux d’acidité variables selon
les cépages et les zones. Cela donne
des vins aux profils marqués, tantét tres
aromatiques et frais, tant6t plus riches et
complexes.

Les vins blancs de la partie méridionale
sont vifs et tendus, les notes d’élevage
seront sans doute trés intéressantes.
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ELEGANCE ET FINESSE AU NORD

Sur I’ensemble du vignoble, la qualité est au rendez-vous.

BILAN CLIMATIQUE ET PHENOLOGIQUE

La partie septentrionale n’a pas été im-
pactée par des incidents météorologiques
particuliers, a I'exception de certaines par-
celles qui ont souffert du manque d’eau,
se traduisant par quelques phénoménes
de blocage des maturités en début d’été
dans le sud-est du vignoble septentrional.

Les vendanges ont été précoces en débu-
tant, globalement, la premiére semaine de
septembre.

La récolte est belle mais les rendements
usuels ne sont globalement pas atteints.

LES VINIFICATIONS ET LES VINS

Les vins rouges sont élégants, trés fins
avec des arémes de fruits rouges et de
fruits noirs. Certaines cuvées révélent
un bel équilibre fraicheur/concentration.

Les vins blancs sont frais avec une
bonne acidité. Les jus sont concen-
trés et équilibrés avec de belles qualités
aromatiques.

Méme si les rendements ne sont pas au
rendez-vous, la Vallée du Rhéne septen-
trionale affiche une lignée inédite de six
grands millésimes.
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SITUATION DES
MARCHES EN 2020

]
UNE PRODUCTION QUI SE DIVERSIFIE
PEU-A-PEU
La Vallée du Rhdne reste le deuxiéme vignoble \
d’AOC de France, avec 66 572 hectares pour (o)
2.7 millions d’hectolitres récoltés en 2020. —

_ _ _ 66 572 HECTARES
La production enregistre une baisse de 3% par POUR 2,7 MILLIONS
rapport a 2019 mais reste dans la moyenne D'HECTOLITRES
quinquennale. RECOLTES MILLESIME

2020

Evolution de la production, moyenne sur cinq ans en surface et en volume :

2015 2016 2017 2018 2019 2020
3032537 HL 3081222HL 2478880HL 2766485HL 2796833 HL 2710072HL

& 0000 E%G & Oﬁﬂyﬁ

VY 0900 W W QRS
Q00 Q00 (e]e]e)
000 Q 00
o0 & > 0 5

o> I DOSSIER DE PRESSE 2021



Au niveau des couleurs, le travail de diversi-
fication se poursuit petit-a-petit. Ainsi, I'offre
de la Vallée du Rhéne reste majoritairement
rouge, mais la part du rosé a augmente.

ROSE ROUGE
- LES ROUGES représentent 75% de la - 420302 hi 2032820 hi
production avec 2 032 820 hl.
- LES ROSES représentent désormais 16% *
de la production avec 420 302 hl.
- LES BLANCS équivalent aux 9% de la 4 !"

production totale avec 256 950 hl. -

16% 75%

Répartition de la récolte par AOC :

48%
COTES DU RHONE

0/ COSTIERES
5 /ﬂ' DE NIMES

11%
COTES DU RHONE
VILLAGES

DA, LUBERON

0/. VENTOUX
/o

CRUS MERIDIONAUX 9 0 (v}

O 2':%; GRIGNAN-LES-ADHEMAR
CRUS SEPTENTRIONAUX 6 9/ &

03"/0 CLAIRETTE DE DIE
1% ET VINS DU DIOIS

AUTRES AOC DES VIGNOBLES
DE LA VALLEE DU RHONE
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UNE COMMERCIALISATION HONORABLE
DANS UN CONTEXTE BOULEVERSE

Malgré une année particulierement com-
pliquée et chahutée (COVID, taxe Airbus,
Brexit...etc.), les AOC des Vignobles de
la Vallée du Rhone ont bien résisté, en
limitant a -8% la baisse de leurs sorties sur
la campagne 2019/2020.

Ce recul est essentiellement concentré sur
la France : la grande distribution a bien fonc-
tionné lors du premier confinement mais n’a
pas compensé le repli important des circuits
traditionnels. A I'exportation, la bonne dyna-
mique des marchés proches a permis de cou-
vrir les retraits importants du Grand Export.

Evolution des sorties de chais des A.O.C de la Vallée du Rhoéne

Sources : DRM, SV12 — Inter-Rhéne 2020 (Hors Chateauneuf du Pape — hors replis et déclassements)

5 000 600 2 782 369 2 766 257
2 500 000
2 000 000
1 500 000
1 000 D00
500 000
0

2015/2016 2016,2017

2 816 652

I et 2455214
2017/2018 2018/2019 2019/2020

La répartition des sorties de chais par couleurs reste identique a celle de 2019 :

1 852 803 hi

Etat des stocks

375 394 hl

227 017 hl

Sources : Stocks physiques au 31 juillet 2020. DAl / DS, DS négoce. Hors Chateauneuf du Pape
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PRODUCTION

‘ STOCK

Volume (en hl)
TOTAL Vallée du Rhéne 2353 241

STOCK
NEGOCE

Evolution Volume (en hl) Evolution
+10% 778901 -13%

Les stocks des AOC des Vignobles de la Vallée Du reste, la récolte 2020 est en léger
du Rhone étaient plutét contenus a I'entrée de recul (-3%) par rapport au précédent mil-
la campagne 2019/2020. Les sorties de chais lésime. |l s’agit de la 3éme plus petite ré-
ont significativement reculé, induisant une pro- colte de la décennie apres 2013 et 2017.
gression de +10% des stocks a la production. Enfin, si le stock a la production a aug-
Cependant, cette dégradation du niveau des menté, ce n’est pas le cas de celui du né-
stocks n’était pas pour autant catastrophique. goce qui s’est tendu, avec un recul de
Preuve en est : a 'échelle de la Vallée du Rhéne, -13%.

le recours a la distillation a été relativement

faible, avec moins de 4% de la récolte 2019.



LA PART DU BIO ET DES LABELS ENVIRONNEMENTAUX
TOUJOURS EN AUGMENTATION

A l'image de 'ensemble du vignoble A titre d’exemple, en 2010, on
francais, les pratiques vertueuses se  comptait 123 producteurs com-
développent chaque année davan- mercialisant leur vin au négoce
tage en Vallée du Rhéne. sous un label. Dix en plus tard, en
o 2020, leur nombre a quasiment
12% envovume La part du bio dans la région ne ©té multiplie par 3 (312).

1 30/0 EN SURFACE cesse de progresser depuis 10
DE LA RECOLTE 2020 ans, que ce soit dans les volumes
commercialisés ou dans la produc-
tion. (voir plus loin la bonne dynamique de
la Vallée du Rhéne Bio parmi les AOC fran-
caises en Grande Distribution)

EN VALLEE DU RHONE
LE BIO REPRESENTE

Contrats Production -> Négoce — Nombre de producteurs commercialisant sous un label
environnemental

Source : contrats interprofessionnels — Bio, Conversion, Biodynamie, HVE3
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Poids de la récolte bio en volume, dans la récolte totale par AOC en 2020
Sources : Syndicats de producteurs ; Inter Rhdone

CLAIRETTE DE BELLEGARDE
VDN RASTEAU

VINSOBRES

COSTIERES DE NIMES

COTES DU RHONE VILLAGES AVEC NG

DUCHE D'UZES
CAIRANNE

VENTOUX
RASTEAU

GRIGNAN-LES-ADHEMAR

COTES DU RHONE VILLAGES SANS NG
BEAUMES DE VENISE

VDN MUSCAT DE BDV

«© I DOSSIER DE PRESSE 2021



o I DOSSIER DE PRESSE 2021

L’EXPORT EN 2020

UNE STABILITE GLOBALE GRACE A DES
COMPENSATIONS ENTRE MARCHES

Malgré un contexte multi contraint, les AOC de
la Vallée du Rhone ont bien résisté sur les mar-
chés extérieurs.

Plus d’un tiers des volumes ont été exportés en
2020. Un chiffre stable malgré la crise sanitaire, les
taxes américaines et le Brexit. Ainsi, les exporta-
tions sont estimées a 870 380 hl pour les AOC de
la Vallée du Rhéne, soit une légére baisse de 1%
par rapport a celles de 2019.

La valeur globale a I'export a diminué de 4% par
rapport a 'année précédente, avec un chiffre d’af-
faires Export de 488.6 millions d’euros.

=3

EST COMMERCIALISEE A L'
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EVOLUTION SUR LA REPARTITION DES EXPORTATIONS

ENTRE LES DIFFERENTS MARCHES

En 2020, les trois principaux marchés a I'export
des Vignobles de la Vallée du Rhéne restent
les USA, le Royaume-Uni et la Belgique en
volume et valeur. Le contexte extraordinaire a
toutefois fait évoluer la répartition des volumes.

Ainsi, la Belgique devient cette année le
pays a avoir le plus importé de vins AOC des
Vignobles de la Vallée du Rhéne a hauteur de
18%, contre 17% pour le Royaume-Uni et 14%
pour les Etats-Unis.

Malgré le bouleversement mondial des mar-
chés, on note seulement un trés léger recul
de la part des volumes exportés par les
Vignobles de la Vallée du Rhéne en 2020.

VOLUME (hl} 2019

1. UsA WBEIF T,
2. Royaume-Uni 142 341 j-;.-'-
3, Belgique 135035 —% B,
4, Chire 65738 e
5. Canada 64727
6. Allemagne 55619 S
7. Suide 48988 — >
8. Suisse 34893 ——
9, Canemark 25512
10, Pays-Bas 21581 /
11, Norvége e —
12. Japon 17100
Autres Pays 54373
Autres UE 42 091
Total Monde 883 547

Sources Douanes Framgaices | DER/DAL) & Gamma = Inter Rhfing

Au global, les baisses sur certains marchés
stratégiques du Grand Export (USA / Chine)
ont été compensées par une augmentation des
exportations sur des pays européens, « valeurs
sires » et marchés plus matures (Belgique/
Royaume-Uni) ou encore les marchés scandi-
naves (Suéde/Norvege).

Les principaux marchés export en volume
Sources Douanes Frangaises, estimations Inter-Rhéne

1143
=
17% 18% 14%

_vowne (2020 EEETEIE

1. Belgique 155322 +13%
2, Royaurme-Uni 150759 +6% ~
3, UsA 123 559 -16% I
4, Canada 67 425 ¥ g
5. Allemagne 56027 +1% m
6. Sudde 53435 +9% o
7. Chine 44 860 36% E
&, Morvége 32998 +55% o
9, Sumsse 31089 -11% 5
10. Danemark 27100 +5% )
11. Pays Bas 23617 +9% 8
12. Japon 12617 -26% o
Autres UE 43743 %
Autres Pays 47 524 -12%
Total Monde 870 380 =1%
11



En valeur, le trio de téte reste identique a celui de 2019 :
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LES USA | |[ROYAUME
BELGIQUE UN]
-19 %
0
+15 % +1 %
. ’ 88.9 millions d’€
62.8 millions d'€ 73.1 millions d'€
| VALEUR | 2019 | EVOLUTION

1. USA 109,4 M€ 1. USA 88,9 M€ -19%

2. Royaume-Uni 72,6 M€ 2. Royaume-Uni 73,1 M€ 1%
3. Belgique 54,8 ME 3. Belgique 62,8 M€ 15%
4. Canada 41,4 M€ 4. Canada 40,8 M€ 1%

5. Allemagne 29,6 ME 5, Allemagne 29,7 M£ =
6. Chine 289ME T e —> 6. Suéde 27,3 M€ 5%
7. Suéde 26 M€ —— <~ | T.Suisse 24,3 M€ 4%
8. Suisse 254ME 2 —— T 8. Chine 20,6 M€ 29%
9, Danemark 15,1 ME > 9, Norvége 17,5 M€ 47%
10, Japon 12,4 M€ e Temeemeeey 10, Danemark 15,6 ME 3%
11. Norvége 11,9 M€ _—-—-""""J‘:;-q‘:':_-__-} 11. Pays Bas 13 M€ 14%
12. Pays Bas 11,4 M€ e T 12, Japon 9,8 ME 21%
Autres UE 26 ME Autres UE 26,1 M£ =

Autres Pays 43,6 M€ Autres Pays 35,1 M€ -10%
Total Monde 508,5 M€ Total Monde 488,6 M€ -4%

Sources Dousnes Francaises @ DEB/DAL & Gamma — Inter Rhine

Malgré le recul de 4% du chiffre d’affaires
Export et le contexte économique trés ten-
du, le phénomeéne de compensation entre
marchés a, comme sur les volumes, amorti
la baisse en valeur.

Ainsi, méme si les marchés américains et
chinois ont connu un important ralentisse-
ment en 2020, la Norvége, la Belgique et la
Suéde viennent le contrebalancer grace a la
hausse conséquente de leurs importations de
vins rhodaniens.

Enfin, la crise sanitaire a impacté tous les
marchés avec la mise en place de confine-
ments et la fermeture de la restauration voire
des cavistes. L'arrét de ces circuits valorisés
a aussi contribué a cette baisse de la valeur
export. Les appellations commercialisées en
grande distribution ou dans les magasins de
différents monopoles ont été favorisées pen-
dant cette période.
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L’EUROPE :
UN MARCHE DE « VALEURS SURES »

Lors de la derniére décennie, les marchés grand
export ont enregistré la plus forte croissance, de
nouveaux consommateurs se sont intéresseés
au vin et ont découvert les vins des Vignobles
de la Vallée du Rhéne. En 2020, les tensions
économiques internationales et la crise sanitaire
sont venues enrayer cette machine. La situation
exceptionnelle de 2020 a favorisé un retour de
la croissance sur les marchés européens,
avec parfois un boom des exportations vers
ces pays « valeurs sires » ou nos appella-
tions sont appréciées depuis longtemps des
consommateurs.

m LE ROYAUME-UNI
150 759 HL (+6%)
73.1 millions d’€ (+1%)

La progression des ventes en Grande
Distribution et le e-commerce ont plus que com-
pensé la fermeture de la restauration. Selon IRI,
le Royaume-Uni a enregistré une hausse des
ventes des AOC rhodaniennes sur ce circuit
(+16%), malgré le Brexit. Pendant le confine-
ment, la consommation de vin a domicile a été
dopée (aux dépens de la biére notamment).

/2~ LA BELGIQUE

) 155 322 HL (+13%)
62.8 millions d’€ (+15%)

En 2020, la Belgique, marché mature et fidele,
devient le 1er pays a I’export - en volume -
pour les Vignobles de la Vallée du Rhéne. Le
consommateur a confirmé son attachement a la
région en consommant davantage a domicile.
Contraints par la crise sanitaire, les amateurs
Belges ont da limiter leurs visites et approvi-
sionnements directs dans les caves, maisons
et domaines rhodaniens, mais également leurs
achats dans les supermarchés frontaliers du
Nord de la France et les remplacer par des
achats sur le territoire belge.

/am, L' ALLEMAGNE

e 57 027 HL (+1%)
& 29.7 millions ¢’€ (=)
Marché trés stable en 2020, I’Allemagne a
connu elle aussi des restrictions ayant limité la
consommation en CHR (et les déplacements
vers la France). La consommation a domicile
est ici venue compenser la fermeture des res-
taurants. Cela étant, les Allemands ont main-
tenu leurs achats d’AOC des Vignobles de la
Vallée du Rhone.

I DOSSIER DE PRESSE 2021
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LA SUEDE
56 435 HL (+9%)
27.3 millions d’€ (+5%)

Bien implantés en Suéde, les Vignobles de la
Vallée du Rhéne résistent bel et bien la ou,
ici aussi, la consommation a domicile a pris le
pas sur la restauration. Les vins de la Vallée
du Rhdéne sont trés appréciés des consomma-
teurs scandinaves et sont bien distribués par le
Monopole.

LA NORVEGE
32 998 HL (+55%)
17.5 millions d’€ (+47%)

C’est le pays ou le chiffre d’affaires global des
AOC de la Vallée du Rhéne a le plus progres-
sé en 2020 avec une forte demande. Comme
en Suéde, les vins de la région sont tres appreé-
ciés et la fermeture des frontiéres jouent aussi
un role. Comme la vie est un peu plus chére
en Norvege, notamment pour le prix des vins,
une partie importante de norvégiens réalise des
achats hors frontiéres en année normale.

Une étude réalisée en 2017 par Wine Intelligence
montre que 46% des norvégiens font des achats
en duty free, notamment sur les croisiéres en
mer Baltique ; 31% fréquentent les magasins
du voisin suédois et 19% achétent a I'étranger
au Danemark... Du fait des contraintes des me-
sures sanitaires, ces achats se sont reportés
dans le

pays.

Canaux d'achat : Off trade

/am), LE DANEMARK
@ 27 100 HL (+6%)

15.6 millions d’€ (+3%)

Avec des profils de vins trés appréciés, les
AOC rhodaniennes ont su maintenir leur lea-
dership des AOC frangaises au Danemark,
malgré la crise ; elles restent des valeurs
sUres sur le marché danois.

Source : Wine Intelligence

From which stores have you bought wine in the past 6 months?

Base : tous consommateurs de vin (n=600)

g
;
@ n= 600
E From Vinmonopolet 78%
L From tax free A45%
o From Sweden/Systembolaget 31%
% From an overseas retailer 19%
§ From the internet 2%
From Finland/Alko 1%
Through mail order 1%
Other, please specify 3%
14 I don't buy wine to drink at home 2%




LE GRAND EXPORT :
UN CONTEXTE PLUS DIFFICILE

Sur les marchés du Grand Export, 2020 restera une année tendue
pour les vins et les Vignobles de la Vallée du Rhéne. La COVID-19 et
les tensions commerciales internationales ont beaucoup pesé sur le

marché du vin.

@ LES USA

123 559 HL (-16%)
= 88.9 millions d'€ (-19%)

Au cours de la derniére décennie, les exporta-
tions vers les USA se sont fortement dévelop-
pées au point d’en faire le 1er marché a I'export
de la Vallée du Rhéne. Malheureusement, les
tensions internationales, nées du conflit qui op-
pose I'Union européenne aux USA concernant
I'aéronautique, ont débouché sur l'instauration
d’'une taxe de 25% a lI'importation pour les vins
Européens lors du dernier trimestre, ce qui a
provoqué un net coup d’arrét a la croissance
des vins frangais et de la Vallée du Rhéne.

2020 a été marquée par le ralentissement
conséquent des échanges commerciaux. La
crise sanitaire est venue compliquer encore la
donne dés le printemps 2020. Ces deux fac-
teurs ont logiquement eu des répercussions
sur la consommation des Américains qui,
bloqués chez eux, ont changé leurs habitudes.
Ayant un tres haut niveau de consommation en
restauration, les américains ont dd se réinven-
ter une vie a domicile et ce changement d’ha-
bitude a été positif pour la consommation de
vins. Mais ce sont surtout les vins locaux et
ceux distribués plus largement, notamment
en supermarchés qui ont le plus bénéficié
de cette conjoncture particuliére.

67 425 HL (+4%)
40.8 millions d’€ (-1%)

/@\ LE CANADA

Marché plutdt bien orienté pour les Vignobles
de la Vallée du Rhéne, et logiquement resser-
ré cette année, le Canada est le seul pays du
Grand Export a avoir conservé la stabilité de
son chiffre d’affaires. La aussi, la consomma-
tion a domicile a bénéficié de la belle notoriété
et de I'accessibilité des AOC régionales dans
les succursales des différents monopoles.

m LA CHINE
0 44 860 HL (-36%)

&/ 20,6 millions d’€ (-29%)
La crise de la COVID-19 qui a explosé au mo-
ment du nouvel an chinois et provoqué la fer-
meture des lieux de restauration, a accentué
une situation déja difficile. En effet, a la suite
d’'une décennie de forte croissance, les impor-
tations de vins ont ralenti depuis prés de deux
ans, le marché ayant besoin de se structurer.
De nouvelles restrictions avaient donc engen-
dré un recul des Vignobles de la Vallée du
Rhéne sur le marché chinois, visible en 2018.
Toutefois, la Chine reste un marché important
pour le vin sur lequel la Vallée du Rhéne dis-
pose de nombreux atouts pour reprendre une
dynamique de croissance.
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LE MARCHE FRANGAIS
EN 2020

UNE LOGIQUE ET LEGERE EVOLUTION
DANS LA REPARTITION PAR CIRCUIT

Malgré le contexte, les ventes des AOC de Vignobles de la Vallée
du Rhéne en France sont globalement restées a I’équilibre en
2020 dans les circuits de la grande distribution.

Un peu plus d’un tiers du chiffre d’affaires est toujours réalisé a
I'export, 'équivalent en Grande Distribution en France. La pandé-
mie a entrainé une baisse des ventes sur les réseaux traditionnels
et ventes directes et le hard discount représente toujours un peu
moins de 10% des ventes.

En volume, en Milions de boutsilles. Sources : IRl Kantar,
Douanes Frangaises, estimations Inter Bhéne

% 22 %
35%) H ', S5 8%

\5"—5 2o

GRANDE RESEAUX
ot g DISTRIBUTION  TRADITIONNELS, HARD
M FRANCE VENTES DIRECTES...  DISCOUNT
B0 113 M bouteilles 72 M bouteilles 26 M bouteilles
849 230 hi 537 133 ki 198 471 hi
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LA COMMERCIALISATION DES
AOC DE LA VALLEE DU RHONE EN
GRANDE DISTRIBUTION : BELLE
PROGRESSION POUR LES VINS
BLANCS

Comme partout en Europe et dans le monde,
les Frangais ont consommé majoritairement
le vin a domicile, tout en délaissant les hy-
permarchés pour souvent préférer les maga-
sins de proximité.

2eme vignoble de France sur ce circuit,
la Grande Distribution « classique » occupe
une place importante pour les Vignobles de
la Vallée du Rhéne. Contrairement a d’autres
pays, les ventes en grande distribution n’ont
pas compensé la baisse de consommation
en restauration. Pour cette grande distribu-
tion, les volumes sur 'année 2020 sont en
recul de -1.1% en volume, particulierement
impactés par la baisse de fréquentation des
grands hypermarchés quand les autres cir-
cuits (supermarchés, proxy, drives) sont en
progression. D’ailleurs, la hausse du hard dis-
count allemand (Lidl, Aldi) permet de contre-
balancer la baisse des enseignes frangaises.

Cette année, on a donc une part plus im-
portante de ventes en Grande distribution
avec 35% contre 33% I'année derniere. Cette
progression est due a la faiblesse des ventes
dans les réseaux traditionnels a cause de la
fermeture de la restauration.
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Répartition par circuit des AOC des
Vignobles de la Vallée du Rhéne :

DRIVE
K 764 838 HL
E i I i PROXI
L omm o] 54741 HL

Lors du confinement, les vins de la Vallée
du Rhéne ont bénéficié de la confiance du
consommateur et cela a permis d’enrayer
la baisse des ventes de la région, particu-
lierement sur les rouges. La baisse de cette
couleur est due, de fagon générale, a la dé-
consommation et aux nouveaux modes de
consommation plus orientés vers les vins
blancs et la biére.

Ainsi, au niveau des couleurs, I'offre de la
Vallée du Rhéne reste trés majoritairement
rouge mais la diversification commence a
porter ses fruits avec une belle progression
des ventes en blanc.
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REPARTITION PAR COULEUR

74% () (]"

19%

Sur les circuits Grande distribution hors
Hard Discount (total Hypermarchés +
Supermarchés + Drive), nous constatons des
ventes en léger recul de -0.9% en volume.

Par couleur :

- les vins rouges reculent de -1.43%,

- une progression des vins blancs de +7%,
- des vins rosés stables a +0.18%.

Sources IRI-Grande Distribution hors Aldi-Lidl

UNE PROGRESSION DES VENTES EN
BIO SUPERIEURE A LA MOYENNE

Au chapitre bio, les ventes continuent de se
développer pour la Vallée du Rhéne, notam-
ment sur le rouge.

La progression des ventes en bio s’éléve
a +6.5% en volumes, soit une progression
supérieure a la moyenne des AOC francgaises
(+ 4,2%). En valeur, les AOC de la Vallée du
Rhéne progressent de +10.3% (+6.45% pour
la moyenne des AOC frangaises).

Part de marché 2020 des AOC pour les vins Bio (label AB uniquement,en volume, en GMS)



LE CIRCUIT TRADITIONNEL EN
BAISSE

La majeure partie de I'année 2020 a vu le cir-
cuit CHR complétement a l'arrét. Alors que
la moitié de ce circuit se concentre pour les
AOC rhodaniennes, en lle de France (Paris)
et dans le Centre Est (Lyon), notamment pour
les Crus des Cotes du Rhobne, les ventes ont
logiquement subi les conséquences de la
crise.

Une perte de
consommation due a la
baisse des achats des

50-64 ans mais plus
de consommateurs de

wiolne oo 50 oue.

PERTE DE CONSOMMATION MAIS
PLUS DE JEUNES CONSOMMATEURS

En 2020, les AOC des Vignobles de la Vallée
du Rhéne ont été consommées par 30% des
foyers (stable vs 2019) selon le panel Kantar de
consommation a domicile. On enregistre cepen-
dant des différences d’évolution entre les cou-
leurs : les blancs (de 2.3% a 2.8%) et les rosés
(de 9.2% a 9.7%) ont recruté des acheteurs
alors que les foyers acheteurs de rouges sont en
recul (de 25% a 24.4%). Cette diminution de la
consommation de vin rouge est due a la baisse
des quantités achetées par les 50-64 ans.

Cela étant, la consommation progresse chez
les moins de 50 ans (Source : Kantar).
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LES PERSPECTIVES
2021

L'apparition du COVID en 2020 a bouleversé le fonc-
tionnement des marchés, des circuits, des entreprises.
Entre impacts immédiats, comme I'effondrement des ca-
naux traditionnels, et évolutions plus durables, telle que
la vente en ligne, cette crise sanitaire a conforté les en-
treprises des Vignobles de la Vallée du Rhéne dans la
stratégie rationnelle de la gestion des stocks.

lls étaient relativement contenus a I'entrée de la crise. Et
malgré I'impact de celle-ci sur les sorties de chais, peu de
vin a été distillé, permettant donc de préserver un certain
niveau de stock.

Les conséquences des gelées de ce printemps occa-
sionnent des pertes que I'on ne sera capable de mesurer ¥
qu'au moment des vendanges, la nature apportant son F
lot de surprises. Cela étant, les Vignobles de la Vallée
du Rhoéne possédent de formidables atouts pour pour-
suivre un approvisionnement serein des marchés. En
effet, les projections permettent d’estimer un stock global
Vallée du Rhoéne en fin de campagne 2020/2021 repré-
sentant environ 12 mois de sorties de chai. Un niveau
qui permettra de couvrir une partie de la perte de récolte
prévisible pour 2021. f
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Vignoble de référence et synonyme de va-
leur sire, la Vallée du Rhéne poursuit donc
son plan de relance pragmatique a desti-
nation des consommateurs en France et a
l'international.

Les perspectives d’une reprise sur le mar-
ché américain, grace au bénéfice du mora-
toire, et le bon comportement des marchés
européens laissent entrevoir une belle dy-
namique ; on note un recul du marché UK
sur les deux premiers mois de I'année, qui
peut s’atténuer avec la réouverture du ‘On
Trade’. Le marché chinois affiche une dyna-
mique positive sur le début de I'année.

En France, il est a penser que dés la ré-
ouverture des restaurants et autres lieux
de convivialité, associée a une reprise nor-
male du tourisme, les consommateurs au-
ront a coeur de reprendre leurs habitudes
autour d’un verre de vin issu des Vignobles
de la Vallée du Rhoéne.

L'interprofession n’a pas attendu la traver-
sée de cette période compliquée pour in-
tégrer un nouveau péle de compétences
et d’expertise du vignoble avec I'Insti-
tut Rhodanien : plus que jamais, il s’agit
de batir I'avenir sur des fondamentaux
techniques.

L'organisation d’'une gouvernance inter-
professionnelle, aux cotés de deux as-
sociés majeurs - le Syndicat Général des
Cétes du Rhéne et I'Institut Francgais de la
Vigne et du Vin -, va permettre de mettre
en place une stratégie technique « vigne et

vin » ambitieuse, au service des AOC de la
Vallée du Rhéne.

Le nouvel Institut Rhodanien, véritable pble
de recherche appliquée, participera aussi
a la mise en ceuvre de projets d’envergure
plurirégionale voire nationale, grace a I'ap-
pui nécessaire de partenaires historiques
tels que les Chambres d’Agriculture, les
laboratoires d’cenologie, I'Université du Vin
ou le lycée viticole d’'Orange.

Les attentes sociétales sur les enjeux en-
vironnementaux au vignoble, la nécessaire
orientation sur les vins a faibles résidus, le
travail sur la permanente adaptation des
vins rouges au marché et la définition pré-
cise des profils des vins blancs et rosés
seront autant de thémes a porter urgem-
ment et sur lesquels il faut accompagner
les opérateurs.

2020 et 2021 démontrent qu’il est désor-
mais primordial que la technique constitue
le socle de la stratégie interprofessionnelle,
nourrie par les données économiques et
soutenue par des actions de communica-
tion au bénéfice des AOC de la Vallée du
Rhoéne.
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